
产品关键词 SEO 报价影响因素一览 

1、搜索结果数量，数量越多表明此关键词的信息及文章也多，

相对而言优秀的页面也多，竞争也激烈，可以据此将网站分成数类，

具体可参照其他层次分类； 

2、做搜索引擎竞价推广的网站及网页的数量，做推广的企业越

多，说明相应关键词越有竞争力与网络营销价值； 

3、相应的关键词对应的百度指数（通过在 index.baidu.com 页面

搜索框中输入相应的关键词查询），相应关键词指数数量越多证明关

注这个词语的人越多，相应的关键词价值也会相应更高； 

4、用首页做此关键词的网站数量及页面信息丰富程度，竞争对

手的 seo 实力，域名年龄，外链数量等 seo 分析完毕后可以对相应关

键词所对应的行业竞争力给一个系数； 

5、关键词所代表的产品成交价格，此主要为平衡客户心理（或

者竞价关键词单次点击所需支付的费用），可以以此数值乘以某系数

作为报价的基础部分； 

6、客户网站制作细致程度， 因为如果客户所提供的需要优化的

网站如果比较粗糙，那么对此网站进行 seo 所需要投入的精力也就越

多； 

7、客户网站是否有更新机制，是否有其他的与产品相关的辅助

页面来增加网站的丰富程度； 

8、客户网站是否需要 seo 人员进行更新及维护（6、7、8 可以

合并，概括为目标网站现状，之前是否有人 SEO 过，是否被惩罚过，



是否简单的静态页面， 是否有良好的用户体验，网站是否太差等等，

网站的具体情况不一样，直接导致优化的时间，难度，工作量等，SEO

价格也会不一样）； 

9、客户所期望的关键词排名的位置，可以分为几个层次，第一

名，第二名第三名，第四名到第十名； 

10、优化所针对的搜索引擎，可以一个也可以多个； 

11、客户其他额外要求； 

12、关键词种类：商业性词汇，流量型词汇等； 

13、关键词排名保持时间，需要靠续费来维持或者保持以 seo 为

目的的网站维护； 

14、报价也可以分为几种类型的报价，按月付费，按效果付费等。 


